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• Qualification des cibles 

• Benchmark inspirant 

• 1 atelier avec les acteurs 
locaux le 21 mai  

• 1 atelier avec les élus le 22 
mai  

• Définition du positionnement 
concurrentiel – Marketing mix  

• Stratégie de ciblage  

• Rapport benchmark 

• Rapport présentant 
les différents 
positionnements 
potentiels du territoire 




